R

#Educaedo Financeira

L™
s 4

A contribuicao da Economia Comportamental na
construcao da educacao financeira das familias brasileiras.

economia  comportamental tem

ganhado destaque nos ultimos anos
como uma ferramenta poderosa para
entender como as pessoas tomam decisoes A Economia Comportamental e a
financeiras. No Brasil, a aplicacao da Educacao Financeira
economia comportamental na educacao
financeira pode ter um impacto significativo
nas familias, ajudando a promover
comportamentos financeiros mais
saudaveis e responsaveis.

A economia comportamental estuda como
as pessoas tomam decisdes financeiras,
considerando fatores como emocoes,
vieses cognitivos e influéncias sociais. Ao
entender esses fatores, € possivel criar
programas de educacgao financeira mais
eficazes, que levem em conta as
necessidades e limitacbes das familias
brasileiras.



Mas de fato, como podemos entender a
economia comportamental? Trata-se de um
campo de estudo que busca entender como
as pessoas tomam decisbes financeiras e
de consumo. Ela identifica varios fatores que
influenciam o comportamento de consumo,
incluindo:

- A influéncia Social: A cultura brasileira
pode influenciar o comportamento de
consumo, com a familia e o0s amigos
desempenhando um papel importante nas
decisOes de compra.

- Identificacao dos vieses cognitivos: A
economia comportamental pode ajudar a
identificar vieses cognitivos que influenciam
o0 comportamento de consumo, como O Vies
de confirmacgao ou o efeito de ancoragem.

Viées de Confirmacao e Efeito de
Ancoragem: Entendendo os Conceitos

- Viés de Confirmacao: € a tendéncia de
buscar, interpretar e lembrar informacgoes
gue confirmem nossas crencas ou hipoteses
existentes, enquanto ignoramos ou
descartamos informacoes que as
contradizem. Isso pode levar a uma visao
distorcida da realidade e influenciar nossas
decisoes.

Exemplo: Se vocé acredita que um
determinado produto € o melhor, vocé pode
buscar apenas reviews e opinides que
confirmem essa crencga, ignorando criticas
ou opinides contrarias.




- Efeito de Ancoragem: € a tendéncia de se
basear em uma informacao inicial (a
"ancora") para tomar decisOes
subsequentes, mesmo que essa informacao
nao seja relevante ou precisa. Isso pode
levar a julgamentos e decisdes influenciados
por informacdes arbitrarias ou irrelevantes.

Exemplos: se vocé esta comprando um
produto e vé um preco inicial de R$ 100,
mas ele esta em promocao por R$ 80, vocé
pode perceber o preco de R$ 80 como um
bom negocio, mesmo que o preco normal
seja mais alto do que o valor real do produto.

Em sintese, tanto o meio social que
vivemos, o viés de confirmacao quanto o
efeito de ancoragem podem influenciar
nossas decisdes e julgamentos, levando a
escolhas sub otimas ou irracionais. Ao
entender esses conceitos, podemos tomar
medidas para mitigar seus efeitos e tomar
decisbes mais informadas.

Conclusao

A economia comportamental € um campo de
estudo importante para entender o
comportamento de consumo das familias
brasileiras. Ao identificar os fatores que
influenciam o comportamento de consumo e
aplicar a economia comportamental, é
possivel promover comportamentos Gestao Empresarial e Gestao Estratégica de
financeiros mais saudaveis e melhorar a Comunicacdo Empresarial, pela universidade Potiguar;
tomada de decisoes.
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